ter den Reiseveran-
staltern gibt es nicht

nur die bekannten
Player wie TUI & Co., son-
demn auch etliche kleinere
Unternehmen, die in Ni-
schen titig sind. Die Ge-
nusswelten S.L. von Hol-
ger Liittgen (52) mit Biiros
in Palma und Kéln ist so
ein Veranstalter. Liittgen
Genuss erlebbar machen”
und konzipiert individuel-
le Reisen fiir Firmen und
Privatleute - unter ande-
rem nach Mallorca. Ein
Schwerpunkt auf diesen
Reisen ist die Gastrono-

mig.

Mallorca Magazin: Anf [rer
Visifenkarte stelt Genuss-Ma-
nager. Warum brouchen wir
den? Finden die Mallorco-Be-
sucher nicht allein s Restau-
rant?

Holger Littgen: Die finden
schon ins Restaurant. Die
Frage ist nur: in welches?
Ich will Lebensfreude und
Genuss vermitteln. Dazu

' X

Eine Fahrt mit dem
Roten Blitz st
Entschleunigung
pur®

gehiirt auch, den Gisten
ein gutes Restaurant zu
MM: Was gehart noch zu einem
genussollen Urlaub?

Littgen: Das kommt ganz
auf die persinlichen Vor-
lieben an. Ich kann am
Buch lesen. Der andere
will den ganzen Tag Golf
spielen oder auf dem Was-
ser sein. Oben drauf
kommt dann aber immer
noch gutes Essen und gu-
ter Wein.

MM: Was gelit auf Mallorea be-
somnders gut?

Liittgen: Was immer geht, ist
eine Tapas-Tour oder der
Besuch eines Tapas-Res-
taurants. ‘Gut nachgefragt
sind auch kulinarische In-
selrundreisen, Bodega-Be-
sichtigungen und indivi-
duelle Stadtfithmingen.
Nicht vergessen sollte man
Klassiker wie die Fahrt mit
dem Roten Blitz - das ist

MM: Welches sind denm die
Gastro-Highlights auf Mallor-
oa?

Litigen: Wer sich fiir Kuli-
narik interessiert, wird
den einen oder anderen
Sternekoch besuchen, erst
recht im Urlaub, wo das

~ LEBEN & STIL

»» 1apas geht
immer’”’

Der ,.Genuss-Manager” Holger Liittgen iiber das
kulinarische Angebot Mallorcas, die Bedeutung der
Sterne und brummliges Personal am Airport

.lch will Lebens-
freude und Ge-
nuss vermit-
teln™: Holger

Geld etwas lockerer sitzt.

MM: Michefin hat noch wicht
ausgedient?

Liittgen: Nein. Der Stern ist
nach wie wvor Gffentlich-
keitswirksam. Fiir mich
persbnlich hat er aber nur
bedingt Bedeutung. Mich
freut allerdings, dass mit
dem , Simply Fosh” zuletzt
ein Restaurant ausgezeich-
net wurde, das auf Schischi
verzichtet. Eine gute Ent-
wicklung. In dieser Kate-
gorie kenne ich auf Mallor-
canoch einige weitere Ster-
ne-Kandidaten...

MIM: Was fehlt auf Mallorca?
Littgen: Eine nachhaltige
Politik, die iiber die Wahl-

periode hinausgeht.
MIM: Was hut das it [hrem Ge-
scindft zu tum?

Littgen: Das hat ebwas mit
Tourismus zu tun. Hier
fehlt ein Alleinstellungs-
merkmal. Aber durch die

stindigen Wechsel kann es
keinen roten Faden in der
Tourismuspolitik  geben.

ispiel Umwelt: Warum
ist Mallorca nicht
fithrend in der Elektromo-
bilitit?

MM Die Frage nach den Man-
kos zielte etgenilich auf das Ku-
linarische,

Liittgen: Bis auf Truffel su-
chen und Champagner
herstellen kann ich hier al-
les erleben. Gin, Salz,
Orangen, Ol ... Mallorca
hat genusstechnisch alles,
was man braucht. Dazu
Naturgenuss ohne Ende.

MM: Sie kemen die Gastro-
Branche der Insel genau. Wie
sohiitzen  Sie das  Preis-Leis-
tungsverhiltnis ein?

Liittgen: Als insgesamt stim-
mig, auch im internationa-
len Vergleich.

MM: Lind wie steht es mif
Freundlichkeit und Service?
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Tapas-Touren und individuelle

Liittgen: Auch in Ordnung,
obwaohl es hin und wieder
einen Aussetzer geben
mag. Was mich etwas
stirt, ist das zuweilen
Jprummlige” Personal am
Flughafen. Man sollte
nicht wvergessen: Dieser
Findruck ist der letzte, den
der Gast mitnimme.

MM: Mallorcas Wente haben,
vor allem im Vergleich zu Trop-
fen vonn Festland, den Ruf, ten-
er zu seiin. Berechtigterweise?

Liittgen: Festlandsweine
sind in der Tat preiswerter.
Die Frage ist doch: Was be-
komme ich? Auf Mallorca
ein inseltypisches Produkt
aus tberwiegend kleinen

A

Mallorea hat
genusstechnisch
alles, wasman
brawcht”

Bodegas, die viel Handar-
beit einsetzen. Wer Spals
am Wein und am Probie-
ren hat, gibt dafiir etwas
mehr aus. Es ist aber auch
kein Muss - ich habe
nichts gegen Weine vom
Festland.

MM: Iire persiinfichen Vorlie-
ben: zuerst ein Restaunant.
Liittgen: Fines mit viel At-
mosphire, Terrasse, Meer-
blick, frischem Essen, gu-
tern Wein und emnem sehr
onli Touch, etwa
das Agapanto in Port de
Séller oder das Mirador de
Cabrera bei Cala Fi.

MM: Ein Produkt.

Liitigen: Vielleicht ein Fleur
de 5al = aus Mallorca! =, in
unterschiedlichen Ge-
schmackskomponenten.

MM: Llnd noch einen Wem.
Liitigen: Oh, da gibt's viele.
Da ich mich an Marketing-
Produkten erfreue, sage
ich einfach mal die
deutsch-mallorquinische
Cuvée von Armero Adro-
ver und Christoph Ham-
mel. Oder die Produkte
des ,weinverriickten Re-
bendoktors” Miquel Gela-
bert. Oder...

Die Fragen stellte
Bernd Jogalla
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